men.

Die Gewinner des Stadtmarketingpreises und die Mitglieder des Aufsichtsrates des Wolfenbiitteler Stadtmarketings sind vor der Lindenhalle zusammengekom-
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Ausgezeichneter Einsatz fiir die Stadt

Marketingpreis an mml__nmx_:_um und Banken, die Kleine Biihne, das Reisebtiro Schmidt und den Gartenzauber

Von Kai-Uwe Ruf

WOLFENBUTTEL. Vorbildliches
Engagement fiir Wolfenbiittel ist
eine Auszeichnung wert. Das
Stadtmarketing vergibt dafiir daher
einen Marketingpreis.

In vier Kategorien werden Biirger
geehrt, die sich besonders fir die
Stadt eingesetzt haben. ,,Wir wollen
damit anregen, sich fiir Wolfenbiittel
zu engagieren und sich etwas fiir die
Stadt einfallen zu lassen®, sagte Auf-
sichtsratsvorsitzender Wilhelm
Schmidt wihrend der Preisverlei-
hung in der Lindenhalle: ,Die Stadt
lebt durch das Engagement ihrer
Einwohner.”

Der Preis wird in vier Kategorien
vergeben.
Birgerschaftliches . Engagement:
Ausgezeichnet wurden der Kiwanis
Club, der Lions Club, der Rotary

Club Salzgitter-Wolfenbiittel, der
Rotary-Club Salzgitter-Wolfenbiittel-
Vorharz, das Bankhaus Seeliger und
die Volksbank Wolfenbiittel-Salzgit-
ter. Die Serviceklubs und die Ban-
ken haben ein Bronzestadtmodell in
der FuBgingerzone aufgestellt, das
es Sehbehinderten ermdéglicht, die
Konturen der Stadt zur Renais-
sance-Zeit zu ertasten. ,Es vermit-
telt Sehbehinderten und allen ande-
ren einen bleibenden Eindruck. Ei-
ne Symbiose aus Serviceklubs und
Banken hat etwas Einmaliges ge-
schaffen”, sagte Schmidt und hob
hervor, dass sich so viele Gruppen
zusammengefunden haben, um die-
ses Projekt zu verwirklichen.

Vereine und Verbidnde: Fiir 20 Jahre
Laientheater und weiteres Engage-
ment erhielt die Kleine Biithne Wol-
fenbiittel einen Preis. .Der Stadt
sieht es gut an, einen Verein zu wiir-
digen, der zwei Jahrzehnte fiir die
Kultur gearbeitet hat”, sagte Biirger-

meister Thomas Pink. 80 Inszenie-
rungen habe der Verein bereits auf
die Biihne gebracht. AuRerdem en-
gagiere er sich bei weiteren Aktio-
nen wie beispielsweise der Schloss-
wache. Pink: ,Die Kleine Biihne ist
prisent in dieser Stadt.”

Marketing von kleineren und mittle-
ren Unternehmen: Das Reisebiiro
Schmidt wurde geehrt fiir die Idee,
Reisebusse und deren Fahrgiiste zu
Kulturbotschaftern der Stadt zu ma-
chen. ,Seit sechs Jahren folgt das
Unternehmen einer maritimen Tra-
dition und tauft seine Busse“, sagte
Stadtmarketingchef Bjorn Recke-
well.

Dahinter stecke der Wunsch, den
Bussen ein Stiick Persénlichkeit zu
geben und die Fahrgdste emotional
anzusprechen. Die Busse erhalten
Namen von Persinlichkeiten aus
der Region wie beispielsweise Les-
sing oder Eulenspiegel. Einzigartig
sei, dass die Fahrgéste eine Broschii-

re erhalten, in der sie Wissenswertes
iiber die Mamens-Paten erfahren.
Weitere kurzweilige Informationen
bekimen sie durch die Busfahrer.
Reckewell: ,,So entsteht eine beson-
dere Stimmung, bei der aus Urlaubs-
reisenden oftmals Botschafter ihrer
Heimatregion werden."
Veranstaltungen: Fiir den Garten-
gauber im Park in Halchter wurde
Kathrin Wehrstedt wvon Nessen-
Lapp ausgezeichnet. ,Sie haben ei-
nen einzigartigen Event geschaffen®,
sagte Sabine Behrens-Meyer in ihrer
Laudatio. Gemeinsam mit der Fami-
lie Witjen sei es der Preistrigerin ge-
lungen, sich von anderen Gartenver-
anstaltungen angenehm abzuheben.
.Sie haben eine Sache geschaffen,
die auf immer mehr Interesse stiBt
und den Tagestourismus férdert”,
sagte Behrens-Meyer.

Der Wolfenbiitteler Stadtmarke-
tingpreis wurde nach 2009 zum
zweiten Mal vergeben.



