vor der Lindenhalle.

a:.:htnrnt und Preistriiger des Marketingpreises 2010 nach der Preisverleihung auf der Treppe

Marketingpreis 2010 wurde verliehen:

Engagement gewurdigt

Wolfenbiittel. Bereits zum zwei-
ten mal verlieh in diesem Jahr der
Mal die Stadtmarketinggesall-
schaft Wolfenbittel mbH & Co.
KG den Markatingpreis. Damit, so
Aufsichtsratsvorsitzender  Wiil-
helm Schmidt, wolle man denen
danken, die sich vorbildhaft flr
ihre Heimatstadt engagieren. Da-
neben wertetan sie nicht nur inre
eigenen Ziele auf. .Sie tun das
auch fir die Bekanntheit und das
Image unserer Stadt®, betonte
Schmidt.

Der Marketingpreis wurde in die-
sem Jahr verliehen flir Blrger-
schaftliches Engagement, flir Ver-
eine & Verbénde, flir Marketing
von kleinen und mittleren Unter-
nehmen sowie fir Veranstaltun-
gen.

In der ersten Kategorie wurden
Service Clubs (Kiwanis Wolfen-
blttel, Lions, Hotary) und zweil
Banken (Seeliger, Volksbank) aus-
gezeichnet. Gemeinsam hatte
man zur Finanzierung eines im

Zentrum aufgesteliten Bronze-
stadtmodells von Wolfenbttel zur
Zeit um 1750 beigetragen. Das
Modeall vermittalt — auch und be-
sonders - sehbehinderten Men-
schen aeinen plastischen Eindruck
der Stadt.

Die Kleine Blhne wurde in der
zweiten Kategorie gewlirdigt. Der

Aufsichtsratsvorsitzender und
Preistriger: Wilhelm Schmidt

Fotos (2): Schmidt

Preis sei der Dank flr das (ber
20-jahrige Engagement des Lai-
entheaters flr Wolfenblttel.
Preistrager Nummer 3 ist das Hei-
seblro Schmidt GmbH. Mit den
auch dberregional beachteten
Bustaufen nach maritimem Vor-
bild werbe das Reiseunternehmen
mit seinen Bussen - Lessing, Eu-
lenspiegel oder Curt Mast - fir
Woltenblttel iIn  vorbildlicher
Weisa,

Last but not least wurde Kathrin
Wehrstedt von Nessen-Lapp flr
den (inzwischen achten) .Garten-
zauber im Park™ geehrt. Dadurch
werde das Image der Stadt in er-
heblichem MaBe bereichert.
Stadtmarketinggeschéftsflihrer
Bjbrn Reckewell hatte zu Beginn
der Preisverleihung an den Grund
arinnert, der im vergangenean Jahr
den Preis Realitdt werden lieB.
Reckewell und Schmidt sind sich
ginig, dass dieser Preis zu einer
festen Einrichtung, zu einer Tradi-
tion werden soll. khs



